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對線上購物而言，知覺風險扮演一個很重要的角色。消費者在收集資訊以及決策制定之前，即會產生一知覺風險的評估，因此，知覺風險可視為是觸發個人對線上購物之知覺的重要元素。為了闡明青少年對線上購物之知覺，本研究擬探討青少年之知覺風險的前置變數與結果變數。針對前置變數而言，Chou & Ting (2003)認為偏好及習慣可以解釋消費者的決策，根據此一論點，本研究將嘗試以個人一般性的偏好(即風險態度)以及與網路相關之習慣(即線上購物成癮程度)來預測青少年對於線上購物之知覺風險。此外，根據Babin et al. (1994)與Hartman et al. (2006)的理論，知覺風險的結果變數則包括享樂型與實用型兩種線上購物之知覺。除了探討知覺風險與線上購物知覺的關係之外，本研究亦探討了涉入程度及主觀規範對於此一關係的干擾效果。
本研究之範疇鎖定在青少年之線上購物知覺。青少年是網路使用者最主要的族群，且多數沉迷於網路之訊息及活動。此外，過去研究亦顯示青少年的年齡並不會影響知覺風險的程度，此一結果表示青少年的年齡並不會干擾本研究之假設關係。這些證據均指出青少年族群是本研究適宜之樣本。本研究期能針對青少年行為的研究領域，提供有趣且領先的結果。
