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研究計畫中文摘要：
關鍵字：民宿、意象、吸引力、品牌性格、重遊意願
隨著國人休閒時間增加、休閒產業供給日趨多樣化、以及國民所得提高等因素下，國人旅遊型態趨向多樣化及個性化發展，住宿體驗亦成為旅遊體驗中相當重要的一部份。依據觀光局2007 年11 月份統計顯示，台灣目前登記之民宿總共有2737 家，然而由於許多民宿業者並未申請登記，因此根據非正式統計，台灣民宿應達七千多家。台灣民宿產業的競爭激烈，然而國內目前對於民宿的研究缺乏一較完整的分析架構。
綜合上述，本研究計畫旨在針對台灣民宿產業發展的相關議題建立一個較為完整的
分析架構，具體而言，本研究計畫目的如下：
（1）以相關研究為基礎，並依據民宿產品的特性，建構衡量民宿產品意象、民宿產品吸引力與民宿產品性格之量表。
（2）利用所建構之三種量表，選取台灣北部、中部、南部及東部地區的民宿，透過遊客問卷調查，以瞭解消費者對台灣各地區民宿產品意象、吸引力與性格認知之差
異。
（3）探討民宿產品意象、產品吸引力及產品性格之相互關係，以及前述三者對遊重遊意願的影響程度。
（4）依據上述研究結果，研擬一個建立台灣區域民宿品牌的策略架構。
