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	摘要: 
	部落客（Blogger）儼然成為了現代網路新潮流的影響工具，過去幾年，說敘事 
分析大量的運用在各個傳播和管理方面。敘事文本含有豐富的意義，意義不但來自 
於部落客分享產品與服務的經驗，同時也會受到敘事者自身詮釋策略的影響，因此， 
部落客透過書寫的敘事文本，不但與品牌共同創造出美妝商品的消費意義，更反映 
了敘事者的世界觀。故本研究以Fashion Guide時尚美妝網站為研究案例，以敘事分 
析法進行研究，根據部落格時尚潮流版的部落客作為研究對象。藉由研究欲理解部 
落客的敘事策略、如何提供自我敘事與商品進行互動，以及品牌與部落客所共同創 
造之消費意義。


