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	摘要: 
	根據「農業發展條例」所示，凡具有在地農業特色、豐富景觀資源、特殊生態以及保存價值之文化資源，得以規劃為休閒農業區。由其產業性質來看，休閒農業區是一個蘊藏多樣生態資源的觀光旅遊區。區內包含了各類型的休閒農場、觀光果園、生態教育園及農家民宿等，這些經營個體彼此相互獨立、彼此相互競爭，整個休閒農業區就好似一個以觀光服務為主題的產業聚落。然而這種以服務為主的產業聚落，業者之間該如何協商、互動以跳脫過去競爭紅海而實現區域經濟，實為網絡內所有利害關係人勢必得省思的前提。其次，隨著農村旅遊據點的普設及消費者意識的覺醒，學者們發現到，在這個資訊不再不對稱的網路世代，消費者的要求已漸漸凌駕於經營者所能掌控的範圍，不僅要求服務品質的完善，更苛求能享有額外福利，這對個別的休閒農場或農家民宿無疑是一項艱難的挑戰。因此，為能降低區內業者間利益的衝突及提升遊客於區內體驗的滿意度，漸有人提倡整合網絡及聯盟等模式，試圖營造區內「網絡學習」及「網絡合作」等風氣，厚實經營者社會資本，以實現網絡合作經營的效益。 
社會資本對組織及個體間合作的影響，近來廣受社會學科重視。本研究將社會資本定義為「是一種得以創造更多可利用資源的社會關係資源。它是行動者透過社會互動過程所累積的社會網絡、信任規範以及互惠規範之存量。」本研究目的有二：一為分析休閒農業區經營者社會資本與未來合作意願之間的關係；二為探討休閒農業區經營者社會資本與合作績效對未來合作意願的影響。 
經理論論述及文獻分析，本研究將社會資本以互惠規範及信任規範予以測量，且以知識學習、資訊交流、溝通與解決問題能力、創新思考及長期合作傾向分別為合作績效與未來合作意願的測量變項，並擬定下列研究假設： 
H1：休閒農業區經營者社會資本愈高，其未來合作意願則愈高。 
H2：休閒農業區經營者社會資本愈高，其合作績效則愈高。 
H3：休閒農業區經營者的合作績效愈高，其未來合作意願則愈高。 
H4：社會資本會透過合作績效間接的影響未來合作意願。 
分析結果顯示，社會資本確是影響合作績效及未來合作意願的重要因素。即休閒農業區經營者社會資本愈高，其區內利害關係人之間，合作的績效及未來合作意願，亦相對提高。其次，合作績效是社會資本與未來合作意願的部份中介因素，即休閒農業區經營者社會資本會藉區內合作績效的實現，進而提升彼此未來持續合作的意願。 
根據分析結果，本研究提出三點實務建議，包括：（一）運用社會資本的整合功能，以推動休閒農業區發展。社會資本是一種關係資源，由於生態資源的稀少及替代性，區內利害關係人往往需藉此關係資源的投入，以補所缺乏的資源，如此，不僅能強化網絡向心力的凝聚，更得作為整合網內其他形式資本 
2008 海峽兩岸研討會 8-2 之黏膠。因此，如何運用社會資本以推動區內發展，實影響區內整體競爭力的改善。（二）運用地理的社會資本，強化區內利害關係人的凝聚力，藉在地網絡關係的運用，增進網內利害關係人的凝聚力，據以創造休閒農業區整體競爭力。如何藉此關係強化地區互助互賴的共識，將是影響區內發展的關鍵。（三）運用非地理社會資本，以尋求外界資源援助。非地理的社會資本是一種外向、橋接型的社會資本，藉此社會資本的活化，將有助於外部資源及資訊的交流，以致網絡創新績效的實現。休閒農業區若要永續發展，不僅要能自立自強，更需要依賴外界資源的協助。因此，如何活化非地理社會資本，也將影響休閒農業區能否永續發展。


