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	摘要: 
	城市旅遊是為人們遠離平時所居住及工作的場所，旅行在外而停留於城市中，並從事諸如探訪親友、商務、會議、文化、古蹟探訪或是購物等活動。而城市旅遊遊憩產品根據不同的原則與標準，有不同的分類，綜觀國內外發展，可將城市旅遊之遊憩產品概括分為下列幾項：1.文化類旅遊：主要包括與城市的歷史、藝術、科學和文化遺產有關的旅遊活動，文化旅遊被認為是改善城市形象和提高知名度的有效途徑。以加拿大多倫多為例，其藝術展覽館、皇家博物館的擴建、科學中心等都是促成都市旅遊快速發展的原因；同時，中國的歷史古城也視為一種獨特的旅遊資源，如歷史古城蘇州周庄及同為古城的麗江大研古鎮；2.觀光類旅遊：此類旅遊產品主要是以觀光遊覽為主要目的，遊客透過對城市自然風光、人文景觀的欣賞來增進對城市外觀以及文化的了解，從觀光的內容來看，可以涉及到自然、文化、城市景觀等許多領域，如至百貨公司購物、逛夜市、美食之旅也屬此類，為走馬看花沒有針對某一主題所進行的旅遊，也可說是綜合所有旅遊產品而進行；3.體育保健類旅遊：生活水平獲得極大改善的城市居民對健康問題的重視程度也與日俱增，因此導致保健、健身類的旅遊，如保齡球館、健身房、羽球館、保健按摩等類的產品在大城市發跡，而其體育保健的功能要多於旅遊功能，一些投資大、技術含量高的項目如攀岩、人工滑雪場等往往也會集中於大城市；4.event旅遊：通過計畫舉辦旅遊event來促進旅遊業的發展、增加旅遊地的知名度已獲得旅遊業的廣泛認同，會展旅遊、體育賽事、節慶活動（如藉由自然景觀類的節慶活動：哈爾濱國際冰雪節、國際錢塘江觀潮節等；人文景觀類節慶活動：台灣燈會等；地方物產類節慶活動：屏東東港黑鮪魚祭、慕尼黑啤酒節等；城市綜合條件類：台北電影文化節、上海電影節等。）、宗教與民俗（如雲南擺夷文化祭、阿美族豐年祭、媽祖文化節等）等均屬此類；5.休閒度假類旅遊：隨生活水平提高，城市居民對於閒暇時間的活動提出更高的要求。人們已經不滿足於閒暇時間在家看電視、打麻將等較為低階的休閒方式，而更多是追求戶外高層次、較高科技的休閒活動，如出國度假、前往度假勝地等；6.生態類旅遊：走進自然、親近純樸的生態環境為後工業時代城市旅遊和城市遊憩產品的重要組成部分，把城市建設成為人類最適宜居住的空間也成為許多城市建設和追求的目標，為此建立起來的森林公園、城市景觀綠地、生態農園及休閒農場都是城市旅遊和遊憩活動的重要目的地。目前在城市旅遊類型中最為普遍的是觀光類旅遊，大多數人會採用此種類型進行城市旅遊，而最受到注目、新興的類型是event旅遊，其經濟效益與活動的規模、檔次、時間長短有密切關係，如西班牙運用奧運會、澳洲城市文化節、1992年世博會在國際上的形象、聲望迅速提升、整體旅遊產品也更為多樣化，而中國大陸近年來由於進行形象改造、申辦奧運及舉辦各式event，對於其全國入境旅遊人次增長將會有所助益；城市旅遊對於當地商家及旅遊業而言係為一項商機，然而卻亦會造成交通更加壅塞、活動空間較為狹小、環境品質受影響（胡寶林，2000）之問題，因此，在發展過程中，應注意（蔡明哲，1994)不可過度商業化、不可違反生態健全及注意空間的安全性（治安、擁擠感）。同時，對於城市形象、設備建設及旅遊產品還尚須符合時代潮流，並應與鄰近旅遊城市做資源分析比較、對於地方文化進行研究分析，發展城市獨特性、求新求變，一個有魅力的城市，不僅應有流行時尚，也應具備歷史人文，樹立其固有的形象方能迎合現代遊客之需求以吸引更多遊客前往。


