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	摘要: 
	企業藉由資訊技術的支援，使得傳統單向、大量的行銷方式，有機會轉變成互動、個人化的行銷服務方式。資料探勘的目的從大量的交易資料中擷取出潛在有用的資訊與知識，因此藉由資料探勘技術來發掘消費者的消費傾向，可對企業擬訂行銷策略時提供非常有用的資訊，企業可以藉此提昇行銷的優勢，消費者也可獲得更適合的行銷服務。在本篇論文中，我們使用兩種資料探勘的技術，來發掘出消費者個人最適性的產品，以提供企業擬定消費者個人化行銷服務的參考資訊。首先，我們修改Apriori 演算法，在可以省略一些不必要計算的情況之下，即可有效率地從消費者的交易資料中，發掘出消費者個人最適性的產品；另外，我們也提出一個簡易、快速分群化消費者之交易資料的方法，依據交易資料與欲探勘之消費者間的相似度，來分群化交易資料於不同的群組中，然後從滿足最小市場規模的群組中，發掘出欲探勘之消費者個人最適性的產品。


